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_ Algemene gegevens instelling

Naam :Stichting Promotie Theater en Concertbezoek

Nummer Kamer
van Koophandel *)

Contactgegevens. Vul minimaal 1 van de velden Adres, Telefoonnummer of E-mailadres in.

Adres
Telefoonnummer
E-mailadres
Website (*)

RSIN (*%)

Actief in sector (*)

In welke landeniis
uw instelling actief? (*)

Aantal medewerkers (*)
Aantal vrijwilligers (*)

Statutair bestuur van deinstelling
Naam bestuurslid

Overige informatie
bestuur (*)

S Mumcuyan, L.van Geffen, S. Knopper

Doelgroepen (*)
(meerdere opties mogelijk)

: Algemeen publiek

Analfabeten
Chronisch zieken
Dak- en thuislozen
Dieren
Gedetineerden
Gelovigen
Gemeenschappen
Jongeren

Alleenstaande ouders

Mensen met een beperking
Milieu
Minderheden

atuurgebieden
ceanen en zeeén
uderen

: Patiénten

(*) Optioneel veld, niet verplicht ~ (**) Verplicht veld, ook voor buiten Nederland gevestigde instellingen

¢ Slachtoffers van geweld
Slachtoffers van natuurrampen
Slachtoffers van oorlog
Slachtoffers van seksueel misbruik
Studenten

Verslaafden

Vluchtelingen

Vrouwen en meisjes
Werklozen

Wildlife

: Overig
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Algemeen (vervolg)

Doelstelling : Stichting Promotie Theater- en Concertbezoek (SPTC) is als zelfstandige non-profit
Statutaire doelstelling .organisatie in 1983 opgericht ter promotie van de podiumkunsten in Nederland. De
van deinstelling. ‘missie van SPTC is het stimuleren van méér theater- en concertbezoek in Nederland.
Wat wil de instelling ;Het belangrijkste marketinginstrument hiervoor is het uitgeven van de Podium
bereiken? Cadeaukaart .

Hoofdlijnen beleidsplan
Geef hier antwoord op onderstaande vragen of vul na de laatste vraag over het beleidsplan de url in naar het beleidsplan.
In dit beleidsplan moet minimaal antwoord gegeven worden op de in dit formulier gestelde vragen over het beleidsplan.

:Uitgeven van de Podium Cadeaukaart. Door de Podium Cadeaukaart kan

Welke werkzaamheden : . ; .

ieht de instelling? ‘theaterbezoek eenvoudig cadeau gegeven worden. Door te kiezen voor een Podium
verricht de instefling i Cadeaukaart zorgt de consument of een organisatie dat er geld de Podiumkunsten
Wanneer worden isector in komt. Er zijn meer dan 300 thetaers aangesloten. Wij zorgen voor promotie
welke werkzaamheden  :door de cadeaukaarten te verkopen via de retail (meer dan 8000 verkooppunten), de
uitgevoerd? En hoe i zakelijkelijke markt, via zakelijke wederverkopes en onze website. Door deze verkoop

“zorgen wij direct voor ongeverr 220.000 bezoekers en indirect 380.000. Daarnaast
iverzorgen wij promotie voor theaters, producties en festivals Waar mogelijk
‘ondersteunen wij jeugd-cultuur goede doelen zoals bijvoorbeeld Uncief.

dragen die bijaan het
realiseren van de
doelstelling?

‘Provisie van cadeaukaarten die bij de partners worden ingeleverd om een theater te

Hoe krijgt de instelling ‘b K
‘nezoeken.

inkomsten?



Op welke manier

en aan welke doelen

worden de verkregen
inkomsten besteed?

Als uw instelling vermogen

aanhoudt, vul dan in
waar en op welke manier
dit vermogen wordt
aangehouden (bijvoor-
beeld spaarrekening,
beleggingen etc).

Urlvan het beleidsplan
Vul de linkin waar het
beleidsplan te vinden is.

Beloningsbeleid

Beloningsbeleid voor
het statutaire bestuur,
voor de leden van het

beleidsbepalend orgaan

en voor het personeel
(bijvoorbeeld CAO
of salarisregeling).

Activiteitenverslag
Noem de activiteiten

die zijn uitgevoerd.

Of vul bij de volgende
vraag de url in naar het
activiteitenverslag, of de
url naar het jaarrekening
als daarin de activiteiten
van het betreffende
boekjaar duidelijk zijn
beschreven.

Urlvan het activiteiten-

verslag. Vul de link in waar het
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_ Algemeen (vervolg)

i De inkomsten worden gebruikt voor de exploitatie van de Podium Cadeaukaart. Wij
‘betalen vergoedingen aan de verkooppunten. Daarnaast dienen kaarten en
iverpakkkingen te worden aangeschaft, dienen de logistiek, administratief en financiele

i partners te worden vergoed voor hun diensten, evenals ons personeel (CAO

: Podiumkunsten). Daarnaast worden de inkomsten gebruikt voor het promoten en ;
i marketingactiviteiten voor de Podiumkunsten (Theaters, Artiesten, Producties) o.a. via
“de social media, radio en televisie. '

éBestuur ontvangt geen vergoeding. Personeel werkt conform CAO Podiumkunsten.

i Naast de dagelijkse promotie en marketing activiteieten voor de sector zijn in 2025 de
‘eerste stappen gemaakt voor uitbreiding naar Belgié. Dit gebeurt in samenwerking met *
ieen Vlaamse nonprofit, en door overheid gefunde organisatie publiq vzw die zich ook
iinzet voor het het laagdrempelig maken van cultuur. Daarnaast is er vaal aandacht
:gegeven aan meer persoonlijke nieuwsbrieven met tips van lokale theaters en

i producties, welek aansluiten bij de interesses van de consumenten.

“Om een relevante positie te behouiden in de cadeaukaarten markt besaat een groot
;deel van de werkzaamheden aan relatiemanagement richting marktpartijen.

activiteitenverslag te vinden is.
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m Balans

Balansdatum

Activa 31-12-2025 Passiva 31-12-2025 31-12-2024 (*)

Immateriéle vaste activa Continuiteitsreserve €

Materiéle vaste activa Bestemmingsreserve

: : g ] Herwaarderings-
Financiéle vaste activa € it € Lip  Treserve
Overige reserves +
Voorraden < -
Vorderingen & : :
8hY € 330795 € 105.466
overlopendeactiva ..
Bestemmingsfondsen
Effecten
Voorzieningen
Liquide middelen
Langlopende schulden
Kortlopende schulden
+ +
Totaal € 3.502.558 € 4109818  1oaal

Toelichting

Geef hier een
toelichting bij de
balans of vul de url
naar de jaarreRening
in als hier een
toelichting in is
opgenomen.
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m Staatvanbaten en lasten

Baten

Subsidies van overheden

Subsidies van andere instellingen zonder winststreven

Overige subsidies
€ 0o € 0
Baten sponsorbijdragen € €

Giften en donaties van particulieren

Nalatenschappen

Bijdragen van loterijinstellingen

Overige giften

Giften

Baten als tegenprestatie voor levering van producten
en/of diensten (omzet)

Financiéle baten

Overige baten

Somvan alle baten

Lasten
Inkoopwaarde van geleverde producten (kostprijs)

Verstrekte subsidies & giften

Aankopen en verwervingen

Communicatiekosten

Personeelskosten

Huisvestingskosten

Afschrijvingen

Financiéle lasten

Overige lasten

Somvan de lasten

Saldo van baten en lasten € 514.842: € 25.407;
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m Staatvan baten en lasten (vervolg)

Toelichting

Geef hier een toelichting
bij de staat van baten en
lasten of vul de url naar
de jaarrekening in als hier
een toelichting in is
opgenomen.

Urlvan de jaarrekening
Vul delinkin naar de
jaarrekening als u deze
00R hebt gepubliceerd.
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